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1. Introduction

Qu’est-ce qu’un code de marque ?

Un code de margue est un support destiné aux acteurs désirant communiquer sur leur territoire,

Ce code définit les éléments de communication constitutifs de la marque d'attractivité : signes écrits,
visuels et graphiques.

A linverse d’une charte graphique qui limite la créativité, le code de marque reste ouvert et s'adapte
aux différents contextes de communication. Il permet simplement aux différents partenaires de se
federer au moyen de signes identitaires communs reflétant une stratégie de communication et un
positionnement partagés tout en conservant leur identité propre.
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1. Introduction

Amiens Métropole, un territoire déja attractif
et en pleine évolution

A proximité de la Baie de Somme et au coeur du triangle Londres-Paris-Bruxelles, le territoire amiénois
est a la juste taille pour satisfaire les exigences gu'un territoire plus grand ou plus petit n'est en
mesure de concilier : 'urbanité et ses services de proximite, la nature et ses bienfaits, I'ancrage
historique et I'innovation comme religion, 'effervescence économique et culturelle,

une vie quotidienne facilitée, chaleureuse et respectueuse.

Ces dermieres années, de nombreux projets ont été inities sur 'ensemble du grand Amiénois,

dont certains portent déja leurs fruits : installation de grands comptes, rayonnement des clusters,
transformation des centres urbains, accueil d'entreprises internationales, grands évenements sportifs
et culturels, etc. Cette actualité riche, souvent reprise a échelle nationale, renforce I'image d’'un
territoire en mouvement et en pleine évolution.
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1. Introduction

Les objectifs

Dans un contexte toujours plus concurrentiel, la marque d'attractivité est I'étendard qui porte notre
désir d’agir ensemble pour développer notre territoire, sa notoriété et son image. Elle nous donne les
moyens de bénéficier en retour d'une image positive pour valoriser I'état d’esprit de notre destination
et notre offre a la fois économique, touristique et résidentielle.

1. Fédérer autour d’un projet commun « sur mesure » car basé sur ’ADN de notre territoire
2. Mobiliser, créer du lien entre les acteurs privés et publics
3. Faire connaitre largement notre territoire

4. Promouvoir notre offre économique, touristique et résidentielle
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2. Les fondements de la marque

Plateforme de marque

Qu’est-ce qu’une
plateforme de marque ?

C'est un document de référence stratégique qui se veut
synthetique. La plateforme reprend l'identité de la marque,
ses valeurs, sa raison d'étre.

A qui est-elle destinée ?

C'est un document a usage plutdt interne ' les partenaires
institutionnels fondateurs de la marque, les éventuels
partenaires associes par la suite, les acteurs souhaitant
attester de leur adhésion a la marque, les prestataires
amenes a travaliller sur la marque...

La plateforme de marque exprime I'essence méme de la
marque, qui doit étre au coeur de tout le dispositif de
communication de la marque et plus largement du territoire.
Le partage le plus large possible de ces signes d'expression
va contribuer a tisser le «fil rouge» de la communication du
territoire, et a construire ainsi une image forte, attractive et
cohérente.
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2. Les fondements de la marque

Plateforme de marque

Facteur clé de succés

Positionnement

Mission

Valeurs

Caractéristiques
et atouts

naturellement

Mettre en avant les réussites

du territoire pour transformer

son image et lui permettre de
gagner en notoriété

Ouverture d’esprit - pragmatisme -
agilité - ténacité - volonté - audace -
courage - adaptation

Jeunesse - accessibilité - nature - patrimoine -
architecture - espace - proximité
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2. Les fondements de la marque

Caractéristiques et atouts

Son cadre de vie
d’excellence

Une des principales caractéristiques
d’Amiens est sa richesse naturelle qui
inonde la ville. Amiens n'est pas une
ville a la campagne, mais c'est bel

et bien la nature qui est intégrée a la
ville . hortillonnages, canaux, parcs, la
nature est accessible a chaque coin
de rue. De plus a Amiens, tout est a
deux pas du centre ville : entreprises,
commerces, universités, etc. La
proximité favorise donc 'accessibilite.

Son patrimoine
architectural et culturel
important

Tour Perret, Cathédrale, quartier Saint-
Leu, hortillonnages, festival de la

BD, Art, Villes et paysage, le territoire
dispose de nombreux atouts en termes
d'attractivite.

Son positionnement
géographique

A équidistance (précise) de Paris et

de Lille, Amiens jouit d’'une situation
géographique idéale. Egalement porte
d’entrée sur la baie de somme, le
territoire permet une accessibilité idéale
a tout type de destinations.
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2. Les fondements de la marque

Les valeurs

Ouverture d’esprit

Convivialite, ouverture aux autres,
puisée en grand partie dans notre
caractere « du nord », notre position a
la croisée des chemins et la diversite
culturelle dessine une grande ouverture
d’esprit.

Volonté

Naturellement audacieux et
résilients, nous accueillons les
evolutions sociétales, techniques
et technologiques comme autant
d'opportunités.

Ténacité

Culture du travalil et ténacite,
organisation, rigueur et pragmatisme.
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3. L'expression de la marque

Les signes de reconnaisance

-+ —
—_ -
| |

amiens étonnement
surprise

Combinaison de 2 caracteres typographigues créant alors une compaosition surprenante.
|'addition graphique laisse apparaitre le “a“ sous une forme plus complexe, mais parfaitement

lisible. Cette composition devient alors le signe de reconnaissance de la marque.
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3. L'expression de la marque

Construction du logotype

c

Lien avec litem

“Grandeur nature”
Jeu sur le double sens \
“‘naturellement” et “évidemment”

Marque Amiens
contribue a la notoriété
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3. L'expression de la marque

Le logotype

,~

C-:

ami

¢! amiens




3. Lexpression de la marque

Déclinaisons

&) amiens
c!

naturelle%ﬁ

P

EEE

B 5 (/RPRENANT !
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3. L'expression de la marque

La typographie

Helvetica Neue Bold GRAVUR CONDENSED REGULAR
ABCDEFGIJKLMNO ABCDEFGIJKLMNO
QRSTUVWXYZ QORSTUVWXYZ

Then came the night of the first falling star. Then came the night of the first falling star.
Helvetica Neue Light Une typographie pour donner du caractere aux titres dans un
ABODEFGIIKLMNG L s

QRSTUVWXY/Z

Then came the night of the first falling star.

Typographie phare de lidentite, I'Helvetica est emblématique
et iconigue, elle est utilisée pour les corps de texte, les bou-
tons, citations et informations complémentaires/secondaires.
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3. L'expression de la marque

La typographie

Helvetica Neue Bold

ABCDEFGI
JKLMNOQR
STUVWXYZ

Then came the night
of the first falling star.

,~
!

- ami

/

Gravur condensed regular

ABCDEFGI
JKLMNOQR
STUVWXYZ

Then came the night
of the first falling star.
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3. Lexpression de la marque

Les couleurs principales

Rose Orange Noir Blanc
c15m94 |16 n4 c3 m67 j100 n0 c80 m70 j68 n90 c0Om0 jon0
#ca2675 #e86d09 #0f0fOb HEFFFF

Les couleurs principales de la marque sont celles directement issues du 10go.
Un rose et orange pouvant étre combinés en dégrade, et le noir et le blanc pour
venir contraster quand cela se révele nécessaire.
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3. L'expression de la marque

Les interdits

Changer la typographie

Tourner le logotype

amie

ami

Changer la taille de « Amiens » Changer la couleur du « ! »

amien

y I
NATURELLEMENT!

Déformer le logotype Mettre la baseline au-dessus
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3. L'expression de la marque

Les regles d’utilisation du logotype

La taille minimale d’utilisation

Pour conserver une lisibilité a toute épreuve, une taille minimale d'utilisation a été établie. Deux tailles sont données, une pour
'impression, et une pour le numérique afin de répondre a tous les usages possibles.

Impression Numérique

c!'
CI 22 mMm

amls . §
N‘ATU:RE‘LLEMENT!

18,8 mm 119px

100px
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3. L'expression de la marque

Les regles d’utilisation du logotype

La zone de protection

s . '
a C-
ami £

Afin d'assurer au logotype une legitimité et autonomnie dans les documents ou
il sera présent, une zone de protection tout autour de ce demier est établie, qui
correspond a la largeur du point du « ! » acollée autour du logotype.



3. L'expression de la marque

L’'univers graphique
Construction du motif

C' ' ¢/, é
[ c [] ¢ ‘
Logotype de base Décomposition Création de motif

Afin de créer un univers différenciant et identifiable des le premier coup d'oell,
un motif issu directement du logotype a été congu. Ce motif est a I''mage de la
margue, surprenant de par sa composition, et pourtant il représente Amiens.
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3. Lexpression de la marque

L'univers graphique
Utilisation du motif

Ce motif peut étre utilisé comme trame de fond, utilisé sur Les motifs peuvent également étre utilisés a plus grande
des supports divers, physiques et numeériques, pour habiller  échelle pour habiller des espaces vides ou pour les rendre
ou marquer 'empreinte de la marque. plus dynamiqgues et plus colorés.
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3. L’expression de la marque

L'univers graphique
Principes de construction pour un visuel pub

[accroche commence
a 1/2 de Z du petit coté

Angle de rotation 4:
Angle de géformation 4

Cartouche dégradé

sur le logo

Le texte est aligné I

D
A
A

La taille de I''mage
est de 5/7 du grand coté

: | W =5/7 de H
= UR ]
= LA BATTERIE DU FUT .
LA CATHEDRALE, W% 5
MIENS DEBORDE D :
E TERIE DU FUTUR
- - " %E&%S %}fgg DENERGIE !
H
H

" neretrur
amiénois du Hub de Iénergie congoivent a batterie de demain.
Un enjeu capital en matiére de transitioniénergétique. Tout aussi

X jﬂ\ﬁ

La taille du bandeau

: amiens-naturellement.fr ' . est de 2/7 du grand coté
; N X =2/7 de H
Y ' ' Y v

«/» représente le format

utile dans le bandeau inférieur
La taille du logo

L est de 1/3 du petit coté
y=1/3delL
Logo =Y
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, .
3. Lexpression de la marque

P u u ]
p

DES HORTILLONNAGES AU RESTE DU MONDE,
AMIENS LIVRE jLLIca !

RENZO PIANO
TRANSFORME LA QITADEI:LE,

AMIENS L'OFFRE A SES ETUDIANTS !
amiens amiens
naturellemenﬁl

naturellemenh

Lagence d'architect

ilding Workshop 2 transformé
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3. Lexpression de la marque

L'univers graphique
Principes de construction pour un visuel pub horizontal - exemple
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3. L'expression de la marque

L’iconographie
Corporate

Liconographie corporate représente le territoire et ses
habitants. Son but premier est d’étre réaliste et de montrer
sans artifice pour donner envie et seduire.

Evénementielle

L iconographie évenementielle s’appuie sur 'dée du
logotype. On part dAmiens (le a), et en 'y ajoutant guelgue
chose d'inattendu, on crée la surprise et 'étonnement.

Le but est donc de créer un décalage avec un élément
distinctif du territoire et d'y ajouter une particularité
economique, par exemple, qui surprendra.
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4. Exemples d’application

Papeterie

-~ = Amiens Métropole

am 7 nom de la Rue

00000 - Code postal

» 0287874924
Amiens Métropole

7 nom de la Rue
00000 - Code postal
0237874924

Madame, Monsieur,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Pierre Durand
Chargé de communication

10 Amiens
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4. Exemples d’application

Goodies
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5. Appropriation de la marque par les partenaires

Une marque partagéee

AMIENS, NATURELLEMENT est une margue souple,
ouverte, partagee. Il existe plusieurs facons de contribuer a
sa diffusion et a ses actions.

Vous étes partenaire de la margue ou vous souhaitez
valoriser votre adnhésion en utilisant son univers ?

Vous pouvez utiliser le logo de la marque dans vos propres
supports de communication,
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5. Appropriation de la marque par les partenaires

Regles d’appropriation de la marque

Exemple instagram

La taille du bandeau
est de 2/8 du grand coété
X=2/8deH

o m
HAMIENSINNOVANT |

«/» représente le format
utile dans le bandeau inférieur

\

amiens

‘natu reII'I?W «
Utilisation La taille du logo
du Hashtag Y est de 1/3 du petit coté
correspondant y=1/3delL
au logo Logo=Y

]
#AMIENSINNOUANT ~ SITMenS

#MIENSINNOUANT ~ SITHENnS
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5. Appropriation de la marque par les partenaires

Niveau d’appropriation

Niveau 1

Appropriation totale
pour un événement
porté par la métropole

La taile de Iimage
est de 5/6 du grand cété
W=256/6deH

W

La taille du bandeau
est de 1/6 du grand coté
X=1/6deH

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

RN

2-3Juin 2018 a d

Halle Freyssinet, gare la Vallée m!lensi :

Rencontre - débats - spectacles - expositions - nature emen'h ! X
: I

programation hors-les-murs

77777 A S S S

S— .
La taille du logo
v est de 1/4 du petit coté
Llogo=Y
Y=1/4delL
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5. Appropriation de la marque par les partenaires

Niveau d’appropriation

Niveau 2

Co-logotage simple

Utilisation
du logo sans sa
base ligne

J,Vmagazine
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5. Appropriation de la marque par les partenaires

Exemples d’appropriation

Niveau 2

Co-logotage simple +
appropriation partiel

PREMIERE
MONDIALE
AU CHU

Utilisation du point d'exclamation

comme dans les titres

o0 o
s | el

PPPPPPPP m

PREMIERE
MONDIALE
AU CHU

PREMIERE
MONDIALE
AU CHU

—

Utilisation du point d’exclamation
comme élément graphique
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